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Inledning 

Riktlinjerna för sponsring och marknadsföringssamarbete är vägledande för Hässle-
holms kommuns stöd till verksamheter, insatser, aktiviteter samt arrangemang och 
evenemang som stärker och utvecklar kommunens attraktivitet som plats samt bidrar 
till samhällsnytta.  
 
Riktlinjerna är även vägledande vid extern intäktssponsring av verksamhet som Häss-
leholms kommun bedriver.  
 
De bolag som Hässleholms kommun är ägare till fastställer enskilt de riktlinjer eller lik-
nande som är till grund för de stöd och bidrag som bolagen vill förmedla till aktiviteter 
och insatser som understödjer de mål och den verksamhet som respektive bolag arbe-
tar för. 
 
Hässleholms kommun hanterar även andra former av bidrag som inte regleras i 
riktlinjer för sponsring och marknadsföring, till exempel föreningsbidrag och tä-
tortsbidrag. 
 

Generella utgångspunkter 
Allmänheten ska alltid känna förtroende för kommunens verksamhet och att 
denna bedrivs på ett objektivt och opartiskt sätt. I beredning inför beslut och ställ-
ningstagande till varje form av sponsring eller marknadsföringssamarbete görs en 
bedömning om motparten och aktuellt samarbetsämne: 

• motsvarar kommunens va rdegrund,  
• kan bidra till att sta rka kommunens varuma rke samt 
• o verenssta mmer med kommunens o vergripande ma l.  

 
Sponsrings- eller marknadsföringssamarbete ska bidra till minst två av nedanstå-
ende mål: 

• barn och ungas upplevelse av Ha ssleholms kommun som en attraktiv plats 
att va xa upp och leva i. 

• sta rkande av samha llsgemenskap  
• fra mjande av en positiv bild av Ha ssleholms kommun, 
• en la ngsiktigt ha llbar utveckling 

 
Sponsringen ska utgå ifrån ett jämställdhetsperspektiv.  
  
Sponsring eller marknadsföringssamarbete respektive intäktssponsring får inte 
förekomma mellan kommunen och följande typer av organisationer:  

• politiska organisationer 
• religio sa organisationer 
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• organisationer vars verksamhet inte a r fo renliga med kommunens o vergri-
pande ma l eller med den verksamhet som kommunen bedriver. 

 
Vid all form av sponsring och marknadsföringssamarbete regleras i samverkans-
avtalet att utbetalda medel ska återbetalas om evenemanget inte genomförs eller 
om förutsättningarna i övrigt förändras så att kriterierna inte längre uppfylls. 
Uppsägning av avtal kan ske från båda parter.  
 

Sponsringsformer och kriterier 
Riktlinjerna för sponsring och marknadsföring avser tre olika former av samverkan 
mellan Hässleholms kommun och extern part: 

• Sponsringsbidrag da r samverkan sker med fo reningar, organisationer och indivi-
duella idrottare/kulturuto vare. 

• Marknadsfo ringssamarbete da r samverkan sker med privata akto rer. 
• Inta ktssponsring da r fo retag eller organisation bidrar med finansiering och/el-

ler resurser till verksamhet som kommunen bedriver. 
I det följande beskrivs de olika formerna närmre.  
 
 

Sponsringsbidrag till föreningar, organisationer samt individuella 
idrottare/kulturutövare  
Med sponsring avses i dessa riktlinjer att Hässleholms kommun (sponsorn) bistår med 
ekonomiskt stöd eller andra resurser till en förening, organisation, individ, evenemang 
eller aktivitet. Syftet med sponsringen är att exponera kommunen i ett positivt sam-
manhang för att stärka kommunens attraktivitet och platsvarumärke samt bidra till 
samhällsnytta.  
 
Sponsring sker i ett reglerat samarbete som genererar motprestationer och som gagnar 
båda parter. Kommunen erhåller i sådant samarbete motprestationer som t ex exem-
pelvis marknadsföring, exponering av platsvarumärke, mervärdesskapande insatser 
för kommunens verksamhe, med mera. Parternas åtagande i sponsringssamarbetet re-
gleras i ett tidsbegränsat samarbetsavtal. 
 
Sponsringsbidrag sker endast till verksamheter som inte bedrivs av kommunen.  
 
Sponsring kan ske av verksamhet, arrangemang och aktiviteter inom följande tre områ-
den: 

• idrott  
• kultur 
• evenemang. 

 



 

 

 

 
Postadress: Hässleholms kommun, 281 80 Hässleholm Besöksadress: Nytorget 1 Telefon: 0451-26 70 00  

E-post: kommunledningskontoret@hassleholm.se Org. nr: 212000-0985 Webb: www.hassleholm.se 

Idrottssponsring  
Idrottssponsring kan ske av förening eller individuell idrottare som tävlar på högsta 
nationella och/eller internationella elitnivå, samt av arrangemang av nationella eller 
internationella tävlingar/mästerskap. För att idrottsponsring ska kunna beviljas ska 
minst två av följande kriterier ska vara uppfyllda:  

• fo reningen ska ta vla pa  ho gsta nationella niva , internationella niva  alternativt 
som i sammanhang har nationellt intresse inom sin verksamhet.  

• individuella idrottare som a r folkbokfo rda i Ha ssleholms kommun ska ta vla pa  
ho gsta nationella niva , internationella niva  alternativt i sammanhang som har 
nationellt intresse inom idrottsgrenen 

• arrangemang av nationella eller internationella ta vlingar/ma sterskap i Ha ssle-
holms kommun 

• bidrar till att sta rka upplevelsen av Ha ssleholm som en kommun att bo i, verka i 
samt att beso ka.  
 

Kultursponsring  
Kultursponsring kan ske av kulturaktiviteter som inte faller under kategorin evene-
mangssponsring.  Av nedanstående kriterier ska minst två vara uppfyllda: 

• aktiviteten a r sa dan att den inte helt kan finansieras av biljettinta kter eller lik-
nande 

• sponsringen a r avgo rande fo r om aktiviteten, verket eller uppsa ttningen kom-
mer till sta nd 

• bidrar till att sta rka upplevelsen av Ha ssleholm som en kommun att bo i, verka i 
samt att beso ka.  
 

Evenemangssponsring  
Evenemangssponsring kan ske av publika evenemang som anordnas av icke kommersi-
ell organisation samt vänder sig till en bred allmänhet eller en av kommunen priorite-
rad målgrupp. Av nedanstående kriterier ska minst två vara uppfyllda:  

• o kar ka nnedomen om platsen Ha ssleholms kommun  
• har ho g internationell, nationell eller regional status  
• bidrar till att sta rka upplevelsen av Ha ssleholm som en kommun att bo i, verka i 

samt att beso ka.  
 

Marknadsföringssamarbete 
Marknadsföringssamarbete mellan Hässleholms kommun och företag kan ske av pub-
lika evenemang som vänder sig till en stor målgrupp. Privata aktörer som arrangerar 
ett evenemang, större aktivitet av regionalt, nationellt eller internationellt intresse kan 
inlämna en intresseförfrågan om marknadsföringssamarbete till Hässleholms kommun.  
 
Evenemanget/aktiviteten ska då kunna bidra till att marknadsföra Hässleholms kom-
mun och stärka kommunens varumärke.  
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Hässleholms kommun ska vid marknadsföringssamarbete erhålla exponering i exem-
pelvis tryckta medier, slutna och/eller målgruppsinriktade evenemang, digitala platt-
formar, radio, tv eller fysiska ytor. Samarbetet ska ge Hässleholms kommun möjlig-
heter att sprida samhällsinformation, informera om kommunala verksamheter och/el-
ler stödja rekrytering av personal. 
 
Av nedanstående kriterier ska samtliga vara uppfyllda:  

• va nder sig till en stor ma lgrupp 
• o kar ka nnedomen om Ha ssleholms kommun utanfo r kommunen  
• har ho g internationell, nationell eller regional status  
• bidrar till att sta rka upplevelsen av Ha ssleholms kommun som en kommun att 

bo i, verka i samt att beso ka.  
 

Intäktssponsring 
Intäktssponsring avser ett avtal eller en överenskommelse där en extern part lämnar 
ersättning till Hässleholms kommun i form av kontantersättning, varor eller tjänster i 
utbyte mot att kommunen upplåter plats för exponering av företagsnamn eller varu-
märke. Exempel på intäktssponsring är namnsponsring. Ett företag ger ekonomiskt 
stöd för att som motprestation få sitt namn på en byggnad, anläggning eller evenemang. 
 
Inför varje form av intäktssponsring ska en noggrann bedömning göras av om motpar-
ten motsvarar kommunens värdegrund. Kommunens motprestenligt gällande delege-
ringsregler, får inte medföra risk för misstanke om muta eller otillbörlig vinning i per-
sonligt syfte. Villkoren i avtalet får inte medföra ett beroendeförhållande till motparten.  
 
Intänktssponsringen får endast utgöra ett komplement till kommunens finansiering av 
verksamheten. Kontroll ska göras om företaget bedriver verksamhet enligt god etik 
samt inte har skatteskulder eller betalningsanmärkningar. Sponsorn ska följa god 
marknadsföringssed. 
 
Externa intressenter som vill ingå överenskommelse med Hässleholms kommun kring 
intäktssponsring kontaktar i sådant fall berörd sakförvaltning. Inom sakförvaltning-
arna behandlas ställningstagande till samarbete där intäktssponsring är aktuellt i enlig-
het med gällande delegationsregler.  Vid utgång av varje budgetår bistår de sakförvalt-
ningar som har ingått avtal kring intäktssponsring kommunledningsförvaltningen med 
information för den uppföljning som kommunledningsförvaltningen sammanställer av-
seende utfall och resultat av avslutade respektive pågående samverkan kring sponsring 
och marknadsföring. 
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Ansökan, beslut, kommunikation samt uppföljning 
 

Ansökningsförfarande 
Det finns möjlighet att ansöka om sponsringsbidrag respektive anmäla intresse 
rörande marknadsföringssamarbete. Ansökan kan göras löpande under året. An-
sökningen kan avse verksamhet/aktivitet under mer än ett år.   
 
I ansökningen/intresseförfrågningen ska tydligt framgå syfte och mål med verk-
samheten/aktiviteten/evenemanget. Vidare ska framgå vilka övriga finansiärer 
och samarbetspartners som stödjer verksamheten/aktiviteten/evenemanget. Om 
den ansökande parten inte årligen sänder in verksamhetsberättelse, till någon av 
kommunens förvaltningar, ska denna bifogas. I det fall att den ansökande parten 
även har behov av bistånd från Hässleholms kommun i form av kommunala tjäns-
ter eller material ska detta specificeras och värderas i ansökningen så att kommu-
nens totala insats tydligt framgår. 
 

Beslut och ställningstagande 
Kommunstyrelsen, eller den till vilken kommunstyrelsen delegerat uppgiften en-
ligt gällande delegeringsregler, beslutar om fördelning av sponsringsbidrag och 
ingående av marknadsföringssamarbeten inom ramen för fastställd årlig budget. 
 
Beredning av ansökan eller intresseförfrågan sker utifrån de fastställda riktlin-
jerna för sponsring och marknadsföringssamarbete. Beredningen av ansökan/in-
tresseförfrågan kommer att ske utifrån en framtagen checklista samt i dialog med, 
för aktuell ansökan, berörda kommunala verksamheter.  
  

Kommunikation 
I de samverkansavtal som Hässleholms kommun sluter kring sponsrings-/ marknads-
föringssamarbete regleras bland annat att kommunens bidrag synliggörs. Synlighet av 
Hässleholms kommuns bidrag ska ske vid/under aktivitets-/verksamhetsgenomfö-
rande i form av exponering av logotyp, namnsponsor och digital marknadsföring. Kom-
munikation i detta avseende inkluderar annonser, kommunikation i sociala medier, 
tryckt material, skyltning, med mera. 
 

Uppföljning  
Samverkansparten redovisar efter genomförd aktivitet/verksamhet sin avtalsmässiga 
insats eller motprestation enligt vad som överenskommits i samverkansavtalet. Ingen 
ny ansökan/ intresseförfrågning kommer att behandlas innan samverkansparten har 
gjort en sådan redovisning. 
 
Efter utgången av varje kalenderår sammanställer kommunledningsförvaltningen en 
samlad uppföljning och redovisning över avslutade samt pågående samarbetsavtal, 
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genomförda aktiviteter och evenemang samt utfall och resultat.  Den samlade uppfölj-
ningen av föregående års sponsring och marknadsföring redovisas för kommunstyrel-
sen. 
 



 

 

 
Hässleholms kommun • Stadshuset • 281 80 Hässleholm • Tel 0451-26 70 00 • hassleholm.se 

 





Tillgänglighetsrapport





		Filnamn: 

		Riktlinjer för sponsrings- och marknadsföringssamarbete.pdf









		Rapporten har skapats av: 

		



		Organisation: 

		







[Ange personlig information och organisationsinformation i dialogrutan Inställningar > Identitet.]



Sammanfattning



Kontrollfunktionen hittade inga problem i det här dokumentet.





		Kräver manuell kontroll: 2



		Manuellt godkänd: 0



		Manuellt underkänd: 0



		Överhoppat: 1



		Godkänt: 29



		Underkänt: 0







Detaljerad rapport





		Dokument





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Behörighetsflagga för tillgänglighet		Godkänt		Behörighetsflagga för tillgänglighet måste anges



		PDF-fil med bara bilder		Godkänt		Dokumentet är ingen PDF-fil med bara bilder



		Taggad PDF		Godkänt		Dokumentet är en taggad PDF



		Logisk läsordning		Kräver manuell kontroll		Dokumentstrukturen har en logisk läsordning



		Primärt språk		Godkänt		Textspråk är angivet



		Titel		Godkänt		Dokumenttiteln visas i namnlisten



		Bokmärken		Godkänt		Bokmärken finns i stora dokument



		Färgkontrast		Kräver manuell kontroll		Dokumentet har korrekt färgkontrast



		Sidinnehåll





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Taggat innehåll		Godkänt		Allt sidinnehåll är taggat



		Taggade anteckningar		Godkänt		Alla anteckningar är taggade



		Tabbordning		Godkänt		Tabbordningen stämmer överens med strukturordningen



		Teckenkodning		Godkänt		Tillförlitlig teckenkodning erbjuds



		Taggad multimedia		Godkänt		Alla multimedieobjekt är taggade



		Skärmflimmer		Godkänt		Sidan kommer inte att orsaka skärmflimmer



		Skript		Godkänt		Inga otillgängliga skript



		Tidsbestämda svar		Godkänt		Sidan kräver inga tidsbestämda svar



		Navigeringslänkar		Godkänt		Navigeringslänkarna är inte repetitiva



		Formulär





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Taggade formulärfält		Godkänt		Alla formulärfält är taggade



		Fältbeskrivningar		Godkänt		Alla formulärfält har beskrivningar



		Alternativ text





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Alternativ text för figurer		Godkänt		Figurer måste ha alternativ text



		Inkapslad alternativ text		Godkänt		Alternativ text som aldrig kommer att läsas.



		Kopplat till innehåll		Godkänt		Alternativ text måste vara kopplad till något innehåll



		Döljer anteckning		Godkänt		Den alternativa texten bör inte dölja anteckningen



		Alternativ text för andra element		Godkänt		Andra element som kräver alternativ text



		Tabeller





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Rader		Godkänt		TR måste vara underordnad Table, THead, TBody eller TFoot



		TH och TD		Godkänt		TH och TD måste vara underordnade TR



		Rubriker		Godkänt		Tabeller bör ha rubriker



		Regelbundenhet		Godkänt		Tabeller måste innehålla samma antal kolumner i varje rad och samma antal rader i varje kolumn



		Sammanfattning		Överhoppat		Tabeller måste ha en sammanfattning



		Listor





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Listpunkter		Godkänt		LI måste vara underordnad L



		Lbl och LBody		Godkänt		Lbl och LBody måste vara underordnade LI



		Rubriker





		Regelnamn		Status		Beskrivning



		Relevant kapsling		Godkänt		Relevant kapsling










Till början



